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Saltaron de cerca de 40% de los tltimos cinco anos al 48% a mayo de 2026:

Los automadviles “made in China”
ahora alcanzan casi la mitad de la

venta de vehiculos nuevos en Chile

MARCO GUTIERREZ V.

A exactamente 20 afos desde
que arribaron a Chile los prime-
ros vehiculos fabricados en Chi-
na, los automéviles de ese pais
estdn marcando otro hito.

Ahora ya casi la mitad de las
ventas de vehiculos livianos
—sedanes, SUV, camionetas y
furgones— corresponde a
unidades “made in China”. En
concreto, entre enero y mayo
de 2026, el 48% de las com-
pras de autos cero kilsmetros
fueron modelos chinos, lo que
equivalea 61.084 unidades, de
acuerdo con cifras solicitadas
por “El Mercurio” a la Asocia-
cién Nacional Automotriz de
Chile (ANAC).

Ese porcentaje es un avance
notorio respecto de los cinco
afios previos, cuando ese origen
de fabricacién se situé mas cer-
ca del 40% (aunque en 2023 es-
tuvo en 35,3%).

Los expertos mencionan dos
grandes ambitos al explicar las
razones del avance automotor
chino en Chile. Uno de ellos, li-
gado a temas como los precios,
caracteristicas de sus modelos y
la confianza que han otorgadoa
los clientes en estas dos déca-
das, algo que afios antes hicie-
ron, por ejemplo, los vehiculos
surcoreanos. El otro factor estd
relacionado con la estrategia co-
mercial de China.

Precio vs. rendimiento

Sobre las razones del avance
chino en el mercado local, Ratl
Pezoa, director del Centro In-
terdisciplinario de Data Science
de la UDP, coment6 que “el fac-
tor mds importante es la rela-
cién entre precio y equipamien-
to. Por lo mismo que cuesta el
modelo de entrada de una mar-
ca tradicional, el comprador ac-
cede a un auto de una categoria
més alta, con tecnologfa y asis-
tencias a la conduccién que has-
ta hace pocos afios solo trafan
los vehiculos de gama alta”.

Pezoa afadié que “a eso se
sumaron dos elementos que ter-
minaron con la antigua descon-
fianza hacia el origen: las garan-
tias largas, de cinco a sicte afios,
y los buenos resultados en las
pruebas internacionales de se-
guridad, donde varios modelos

Hoy existen 34 marcas chinas en el mercado local, 10 mds que
en 2021 y mds del doble que en 2011. Expertos explican las
razones del avance de estos fabricantes en el pafs.

Evolucioén de la participacion de

los autos fabricados

en China

En porcentaje, en el mercado chileno de vehiculos nuevos.
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ya alcanzan cinco estrellas”.

Diego Mendoza, secretario
general de la ANAC, coincidié
enquelaofertadelos productos
chinos “es muy variada y el pre-
cio también”. Pero advirti6 que
el menor valor hay que contras-
tarlo con el rendimiento de sus
motores. “Los automéviles chi-
nos pueden ser més gastadores,
porque la tecnologfa de com-
bustién interna no alcanzé a de-
sarrollarse al mismo ritmo que
la eléctrica, que es de las mds
avanzadas en el mundo”, dijo.

Mendoza indicé, asimismo,
quelos fabricantes chinos se en-
focan en los SUV compactos y
medianos, “que son los mode-
los preferidos por los compra-
dores chilenos”. También agre-
g6 que han “logrado mantener
un servicio de posventa y cana-
les de atencion lo suficiente-
mente atentos”.

El presidente de la Cdmara
de Comercio Automotriz de
Chile (Cavem), Martin Bres-
ciani, afirmé que tras los afios
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que “llevan las marcas chinas
en el pais, han consolidado su
presencia, demostraron que
no estén de paso, son recono-
cidas por los consumidores y
eso ha generado que lleguen
otras firmas”.

Hoy existen 34
marcas chinas en

mayo

cred una capacidad de produc-
cién muy por encima de lo que
consume su propio mercado y
ese excedente necesita salir al
exterior. Justo cuando Estados
Unidos y la Unién Europea au-
mentaron aranceles para frenar

esa entrada, Chile

mantuvo un mer-

Chile, 10 mds que INDIA cado abierto y sin
en 2021y poco Detras del origen chino, aranceles. Con un
mds del doble que  los autos fabricados  consumidor sensi-

en 2011 En total,
son 75 las firmas

en India explican 9,4%
de las ventas en Chile.

ble al precio y un
mercado sin barre-

pre-
sentes en el pais de
diversos origenes.

GWM (Great Wall Motor) es
lamarca china con mds ventas a
mayo de este afio, ubicandose
enelsexto puesto. Laprimeraes
Ia japonesa Toyota.

Estrategia china
Para Raiil Pezoa, hay “tam-

bién un factor de fondo” en el
imientode tos del pafs

ras, el pais se trans-
formé en un desti-
no natural de esa expansion”.
En 2025, China produjo mds de
34 millones de vehiculos.

En esa linea, Mendoza desta-
<6 “larapidez con que China ha
avanzado en la elaboracién de
productos automotrices pensa-
dos en escala global, es decir, en
venderse fuera del pais. Antes
esto no era asf, porque China
era un mercado cerrado, con

asidtico. “La industria china

VENTA

especificas de

Gloria compra
80% de Saputo
en Argentina en
US$ 500 mills.

La peruana Gloria Foods,
firma de alimentos del Grupo
Gloria y propietaria en Chile de
Soprole, anuncié el cierre
definitivo de la compra del
80% de las acciones de Molfi-
no Hermanos, firma que opera
comercialmente bajo la marca
Saputo Argentina. La opera-
ci6n, valorizada en aproxima-
damente US$ 500 millones,
fue acordada con la canadiense
Saputo Inc. e incorpora el
control accionario.

Usados y eléctricos

Martin Bresciani sefalé que
el precio de venta de los vehi-
culos chinos en el segmento
de autos usados no se ha visto
“castigado” solo por ser de
esa procedencia, pero sf po-
drian sufrir una reduccion si
la marca ya no estd en Chile,
como ha ocurrido en algunos

casos. CAMBIAN NOMBRE Y LOGO:
De acuerdo con cifras de Ca-
vem, a mayo se registraron 47 Sociedades

‘marcas chinas en el mercado de
unidades de segunda mano. En
ese segmento, esas firmas tie-
nen una participacion de 12,5%,
con 58.705 unidades.

En el dmbito de los vehfcu-
los eléctricos, el 65% o 22 de
las 34 marcas chinas tienen
oferta de autos eléctricos. De
las 41 firmas de otros paises,
27 —también 65%— tienen
oferta enchufable.

Sin embargo, si se considera
el origen de la fabricacién de los
automéviles 100% eléctricos, el
85,7% de las unidades comer-
cializadas a mayo en Chile fue-
ron desarrolladas en China.

“aguas arriba”
de SQM con
nueva identidad

Las sociedades "aguas arri-
ba" de SQM finalizaron el
proceso para reducir la estruc-
tura de seis a dos sociedades
de inversion. Las firmas restan-
tes aprobaron un cambio de
nombre y de logo. Sociedad de
Inversiones Oro Blanco S.A.
pas6 a denominarse Pampa
Tnvestments S.A, y Potasios de
Chile S.A,, a Potasios Inves-
tments S.A. Ambas conforman
el Grupo Pampa, mediante el
cual la familia de Julio Ponce
Lerou controla SQM.

(Tocaron techo?

Pezoa sostuvo que “el proxi
mo impulso (para el origen chi-
no) probablemente vendré de
los autos eléctricos. Ahf la in-
dustria china tiene una ventaja
dificil de igualar: maneja toda la
cadena del auto eléctrico, desde
Ia baterfa hasta el vehiculo ter-
minado, con los costos mds ba-
jos del mercado”.

Martin Bresciani estim6 que
la participacién de las marcas
chinas en el mercado de los ce-
ro km estarfa “tocando techo,
porque Chile es exigente en
normas de calidad, seguridad
y ambientales y quizds no to-
das las marcas de ese origen
son compatibles”

Para Diego Mendoza, “no es
dable pensar que China cope
todo el mercado automotor,
porque existirdn segmentos en
los que participard menos”. En
ese sentido, explicé que la eco-
nomia asidtica estd abando-
nando el desarrollo de vehicu-
los de pasajeros —hatchback,
sedanes y citycars—, que en

EN LIQUIDACION:

Toesca inicia

pago a
aportantes
de Sartor

La administradora de fondos
Toesca informd que iniciara el
primer pago a los aportantes
de los fondos Sartor Capital
Efectivo y Sartor Proyeccion,
en liquidacion por mandato de
la CMF. Tras diversas gestiones
de cobranza y acciones legales
iniciadas en 2025, se repartira
un total de $4.543.000.000
entre ambos instrumentos
financieros. Los pagos se reali-
zaran a partir del lunes 20 de
julio de 2026 via transferencia
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FUERZA AEREA DE CHILE
(COMANDO DE PERSONAL

Lldmese a Licitacién Publica por la ejecucion de la Obra
denominada “REMODELACION DE 01 CABANA TIPO A Y 02
CABANAS TIPO C DEL CENTRO RECREACIONAL MANTENCILLO”,

ubicadas en calle Padre Enrique Del Rio S/N” Maitencillo,
comuna de Puchuncavi, Regién de Valparaiso.

DIVISION DE BIENESTAR SOCIAL

Las Bases deberdn ser solicitadas a la Division Bienestar Social, mediante

AVISO SEGUNDA CITACION

DE ASOCIADOS

"

JUNTA GENERAL ORDINARIA

En conformidad con lo dispuesto en los articulos 43 y siguientes de los Estatutos de la
‘Asociacién Chilena de Seguridad (ACHSY, citese a la LIV Junta General Ordinaria de

Club

o
Lectores

N
=

correo electrénico dirigido a la casilla bsocial.tecnico@fach.mil.cl con copia
a catherine.garri h.mil.cl y Ij il h.mil.cl hasta las
16:00 horas del dia 23 de junio de 2026 indicando en el asunto “Solicitud de
Bases de Licitacion Publica Obra N° 003202665-05”, sefialando en el texto:
* Razén Social.

1a que se realizar en formato hibrido, esto es, presencialmente en el auditorio de la
Asoclacién. ubicado en Av. Vicufia Mackenna N'200, quinto piso, Providencia .,
simulténeamente, en forma remota, a través de los medios electrdnicos que se

FUERZA AEREA DE CHILE

« RUT de la empresa o contratista, 1o enaoes emplendorsadherds o s spodeaios pedan ponunciare st
+ Nombre y cargo de quien solicita las Bases. ickmbre e 2025y conoce s deis et e s s 1 sl de s
Una vez verificados los antecedentes, se remitiran las Bases de Licitacién e

al interesado.

Podran participar slo empresas y/o contrafistas con inscripcion vigente en Pantuflas
el “Registro General de Contratistas de las Fuerzas Armadas”, en obras de Rupestre
especialidad de Arquitectura, Letra ), en Segunda Categoria y Superiores.

Socios $41.600

Las ofertas seran recibidas hasta las 14:00 horas. del dia 22 de julio de
(Pablico general $51.999)

Lorenzo Gazmuri Schleyer
Presidente Asociacion Chilena de Seguridad

Apertura de Ofertas: 22 de julio de 2026, a las 15:00 Horas.
FONOS DE CONTACTO: 229760324 - 229760340
MONTO ESTIMADO DE LA OBRA: $1.002.496.748.

“Solicitamos llegar presencialmente o conectarse con al menos 15 minutos de
anticipacion a la hora senalada, parareallza a acreditacion previa l evento.




