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M El director general de ProChile, Ignacio
Fernandez, destacd que los envios chilenos
lograron llegar a nuevos mercados como

POR AMANDA SANTILLAN R.

ProChile termind 2025 celebrando
un hito: las exportaciones chilenas
rompieron por segundo ano con-
secutivo la barrera de los USS 100

Asean, Medio Oriente, Paraguay y Gua
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Exportaciones de servicios alcanzan
nuevo réecord en medio de un 2025
de tensiones comerciales

el sector privado, y diversificacién
de mercados y oferta exportable.

Este altimo tomd especial re-
levancia el ano pasado, cuando
en abril el Presidente de Estados
Unidos, Donald Trump, anuncié

Medio Oriente, en especial Emiratos
Arabes Unidos y Arabia Saudita.
Esto, tanto para los productos tra-
dicionales que ya se envian al pais
—como frutos secos- pero también
para la exportacién de soluciones,
como el tratamiento eficiente de
agua y mantenimiento minero.

Otro destino destacado es la
Asociacién de Naciones del Sudeste
Asidatico (Asean), un bloque de
unos 680 millones de habitantes
que comprende principalmente
a Indonesia, Malasia, Filipinas,
Singapur, Tailandia, Camboya,
Vietnam, Brunei y Myanmar.

“Ahi también necesitan y estdn
desarrollando mucho el tema de
la acuicultura. Ahi podemos dar
mucho en todo lo que tiene que
ver con proveedores acuicolas”,
explic6 Fernandez.

En el caso latinoamericano,
destaco a Paraguay y Guatemala.
Ambos paises tuvieron sus encuen-
tros empresariales con ProChile y
tienen potencial con las energias
renovables.

Ademas, Fernandez resalt6 que
sibien EEUU es uno de los princi-
pales socios comerciales de Chile,
es el primero en la exportacién de
servicios, siendo que del total de
lo exportado, un tercio se vende al
pais. Ademads, lidera como destino
de las exportaciones de industrias
creativas, como lo audiovisual,
videojuegos y editorial.

“EEUU es un tremendo con-
sumidor de nuestros servicios y
tenemos que potenciarnos mucho
mdsalla. Es un mercado tradicional,
pero le estamos dando este nuevo
enfoque”, dijo.

Enfoque en servicios

Fernandez fue elegido en 2022 a
través de concurso de Alta Direc-
cién Publica (ADP) y cuenta con
una carrera dentro de ProChile,
habiendo ocupado el cargo de
agregado comercial en Colombia
y el Reino Unido, y de subdirector
nacional.

De cara al cambio de mando,
mostro disposicion para continuar
como director general y sostuvo que
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“Estos grandes actores del co—
mercio internacional son socios
tremendos. Pero no podemos po-

actores del comercio
internacional son

tecnoldgica en Punta del Este, Punta
Tech, y desde el 26 de enero tam-
bién participara del encuentro de
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la estrategia que ha fijado ProChile
y que se compone de tres pilares:
apoyo a PYME, coordinacion con

EXPORTADORAS EN 2025.

Acerca de qué mercados nuevos
dieron la sorpresa en 2025, Fernan—
dezdestaco el potencial que tienen

vando en términos de donde van
nuestros productos y servicios”,
enfatizo.



