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Los cambios que han marcado la
evolucion de los matinales

PATRICIA CERDAF.

I os matinales son programas
fundamentales para los cana-
les de televisién. Son capaces

de apalancar la sin-
tonia diaria, combi-
nar temdticas diver-
sas y ser un efectivo
termémetro de lo
que ocurre en la so-
ciedad. Lo confirma
el estudio “Plaza p-
blica de las mana-
nas”, publicado re-
cientemente por la
Universidad de Chi-
le, una radiograffa
sobre los cambios
que han experimen-
tado estos progra-
mas durante las ulti-
mas décadas.

La investigacidn,
que se extendié du-
rante cuatro anos e
incluy6 andlisis bi-
bliograficos, de sin-
tonfa y entrevistas,
indaga en la historia
del formato que de-
buté en los afos 80 I
con “Teleonce al |l
despertar”, conduci- | Sl
do por el fallecido g ‘ l
presentador Jorge E .
Rencoret, en Canal
11 (hoy Chilevisién). Detalla que en
sus inicios los matinales tuvieron
una orientaciéon magazinesca, pero
que con los afios fueron dando un
giro hacia contenidos informativos.

La académica Lorena Antezana,
una de las responsables de la investi-
gacion, sostiene que el primer hito
que marco este cambio fue el ataque
a las Torres Gemelas, en 2001. “Ese
hecho es el primer quiebre, porque
irrumpe en la programacién cotidia-
na y los matinales son los primeros
en hacerse cargo de la noticia”, dice.

Sostiene que el énfasis enlo infor-
mativo fue creciendo mucho des-
pués con el estallido de 2019 y la
pandemia del covid. “Con la pande-
mia, ademds, los matinales van a
entrar en una légica de servicio. Eso
se suma a las noticias ciudadanas,
que van a catalizar mucho la rabia,
las incomprensiones y los temas
que le interesan a la gente”.

La figura de Felipe Camiroaga,
quien condujo el matinal de TVN,
“Buenos dias a todos”, durante casi

El estudio “Plaza publica de las mafianas”, de la Universidad de Chile,
profundiza en la transformacién que ha tenido este formato, que
debutd en los afios 80 en la TV abierta.
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dos décadas, cambid el estilo de es-
tos programas, a juicio de Anteza-
na. “Camiroaga no solo es percibi-
do por el ptiblico como un conduc-
tor festivo, dindmico, que se disfra-
za. Ademds es un animador con
opinién, que es capaz de enfreptar-
se alas autoridades”, senala. “El, de
alguna manera, va a abrir la puerta
al perfil de conductores que vienen
después, como Julio César Rodri-
guez o José Antonio Neme”, agrega
y destaca el rol que tuvo el fallecido
animador en la evolucion de estos
espacios.

El escenario actual

En cifras, la franja comprendida
entre las 08:00 y las 13:00 horas es
liderada este afio por “Mucho Gus-
to”, de Mega, con 378 mil personas
promedio por minuto. Le siguen
“Contigo en la mafiana”, de Chile-
visién, con 314 mil; “Tu Dia”, de
Canal 13, con 260 mil, y TVN, que
con “Buenos dfas a todos” y “El Me-
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diodfa” promedia 146 mil personas.
_Juan Pablo Gonzdlez, director del
Area Matinal de Mega, sefiala que
este tipo de formatos no tiene una
estructura rigida. “Lo que nosotros
hacemos es analizar la actualidad
desde distintos puntos de vista y
con un tono coloquial, mds conecta-
do con el lenguaje cotidiano de la
gente”. Apunta que, ante el exceso
de informacién que existe en los
medios, los matinales han vuelto a
incluir temas mds livianos. “A me-
dida que avanza la semana, vamos
agregando elementos de humor, de
magazin”,indica. Y entrega un dato
interesante: tras la pandemia, el pu-
blico de los matinales —compuesto
tradicionalmente por mujeres—
cambid. “Antiguamente, los mati-
nales le hablaban mucho a la duefia
de casa. Pospandemia, hay mucho
profesional haciendo teletrabajo
que nos estd viendo”.
TVN hizo una apuesta alternati-
va al dividir su mafiana en dos pro-
gramas. Javier Goldschmied, direc-
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Karen Dog-
genweiler y
José Anto-
nio Neme, los
conductores
de matinal
lider, "Mucho
Gusto”.

Felipe Camiroaga destacé en la ani-
macion con su estilo opinante y frontal.

tor de Programacidon de la sefal pu-
blica, explica la decisién: “El canal
logra acompanar a audiencias di-
versas, respondiendo mejor a sus
distintas necesidades e intereses”.
Segtin afiade, “Buenos difas a to-
dos” se enfoca “en la contingencia
ciudadana y la informacién”, mien-
tras que “El Mediodifa” “estd centra-
do enlasbuenasnoticias, la entreten-
cién y la cercania con las personas”.
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