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ECONOMÍA Y NEGOCIOS

ya alcanzan cinco estrellas”. 
Diego Mendoza, secretario

general de la ANAC, coincidió
en que la oferta de los productos
chinos “es muy variada y el pre-
cio también”. Pero advirtió que
el menor valor hay que contras-
tarlo con el rendimiento de sus
motores. “Los automóviles chi-
nos pueden ser más gastadores,
porque la tecnología de com-
bustión interna no alcanzó a de-
sarrollarse al mismo ritmo que
la eléctrica, que es de las más
avanzadas en el mundo”, dijo.

Mendoza indicó, asimismo,
que los fabricantes chinos se en-
focan en los SUV compactos y
medianos, “que son los mode-
los preferidos por los compra-
dores chilenos”. También agre-
gó que han “logrado mantener
un servicio de posventa y cana-
les de atención lo suficiente-
mente atentos”. 

El presidente de la Cámara
de Comercio Automotriz de
Chile (Cavem), Martín Bres-
ciani, afirmó que tras los años

A exactamente 20 años desde
que arribaron a Chile los prime-
ros vehículos fabricados en Chi-
na, los automóviles de ese país
están marcando otro hito. 

Ahora ya casi la mitad de las
ventas de vehículos livianos
—sedanes, SUV, camionetas y
furgones— corresponde a
unidades “made in China”. En
concreto, entre enero y mayo
de 2026, el 48% de las com-
pras de autos cero kilómetros
fueron modelos chinos, lo que
equivale a 61.084 unidades, de
acuerdo con cifras solicitadas
por “El Mercurio” a la Asocia-
ción Nacional Automotriz de
Chile (ANAC).

Ese porcentaje es un avance
notorio respecto de los cinco
años previos, cuando ese origen
de fabricación se situó más cer-
ca del 40% (aunque en 2023 es-
tuvo en 35,3%). 

Los expertos mencionan dos
grandes ámbitos al explicar las
razones del avance automotor
chino en Chile. Uno de ellos, li-
gado a temas como los precios,
características de sus modelos y
la confianza que han otorgado a
los clientes en estas dos déca-
das, algo que años antes hicie-
ron, por ejemplo, los vehículos
surcoreanos. El otro factor está
relacionado con la estrategia co-
mercial de China.

Precio vs. rendimiento

Sobre las razones del avance
chino en el mercado local, Raúl
Pezoa, director del Centro In-
terdisciplinario de Data Science
de la UDP, comentó que “el fac-
tor más importante es la rela-
ción entre precio y equipamien-
to. Por lo mismo que cuesta el
modelo de entrada de una mar-
ca tradicional, el comprador ac-
cede a un auto de una categoría
más alta, con tecnología y asis-
tencias a la conducción que has-
ta hace pocos años solo traían
los vehículos de gama alta”. 

Pezoa añadió que “a eso se
sumaron dos elementos que ter-
minaron con la antigua descon-
fianza hacia el origen: las garan-
tías largas, de cinco a siete años,
y los buenos resultados en las
pruebas internacionales de se-
guridad, donde varios modelos

que “llevan las marcas chinas
en el país, han consolidado su
presencia, demostraron que
no están de paso, son recono-
cidas por los consumidores y
eso ha generado que lleguen
otras firmas”.

Hoy existen 34
marcas chinas en
Chile, 10 más que
e n 2 0 21 y p o c o
más del doble que
en 2011. En total,
son 75 las firmas
automotoras pre-
sentes en el país de
diversos orígenes.

GWM (Great Wall Motor) es
la marca china con más ventas a
mayo de este año, ubicándose
en el sexto puesto. La primera es
la japonesa Toyota. 

Estrategia china

Para Raúl Pezoa, hay “tam-
bién un factor de fondo” en el
crecimiento de los autos del país
asiático. “La industria china

creó una capacidad de produc-
ción muy por encima de lo que
consume su propio mercado y
ese excedente necesita salir al
exterior. Justo cuando Estados
Unidos y la Unión Europea au-
mentaron aranceles para frenar

esa entrada, Chile
mantuvo un mer-
cado abierto y sin
aranceles. Con un
consumidor sensi-
ble al precio y un
mercado sin barre-
ras, el país se trans-
formó en un desti-

no natural de esa expansión”.
En 2025, China produjo más de
34 millones de vehículos. 

En esa línea, Mendoza desta-
có “la rapidez con que China ha
avanzado en la elaboración de
productos automotrices pensa-
dos en escala global, es decir, en
venderse fuera del país. Antes
esto no era así, porque China
era un mercado cerrado, con
configuraciones específicas de
seguridad o constructibilidad”.

Usados y eléctricos

Martín Bresciani señaló que
el precio de venta de los vehí-
culos chinos en el segmento
de autos usados no se ha visto
“castigado” solo por ser de
esa procedencia, pero sí po-
drían sufrir una reducción si
la marca ya no está en Chile,
como ha ocurrido en algunos
casos.

De acuerdo con cifras de Ca-
vem, a mayo se registraron 47
marcas chinas en el mercado de
unidades de segunda mano. En
ese segmento, esas firmas tie-
nen una participación de 12,5%,
con 58.705 unidades. 

En el ámbito de los vehícu-
los eléctricos, el 65% o 22 de
las 34 marcas chinas tienen
oferta de autos eléctricos. De
las 41 firmas de otros países,
27 —también 65%— tienen
oferta enchufable.

Sin embargo, si se considera
el origen de la fabricación de los
automóviles 100% eléctricos, el
85,7% de las unidades comer-
cializadas a mayo en Chile fue-
ron desarrolladas en China. 

¿Tocaron techo?

Pezoa sostuvo que “el próxi-
mo impulso (para el origen chi-
no) probablemente vendrá de
los autos eléctricos. Ahí la in-
dustria china tiene una ventaja
difícil de igualar: maneja toda la
cadena del auto eléctrico, desde
la batería hasta el vehículo ter-
minado, con los costos más ba-
jos del mercado”. 

Martín Bresciani estimó que
la participación de las marcas
chinas en el mercado de los ce-
ro km estaría “tocando techo,
porque Chile es exigente en
normas de calidad, seguridad
y ambientales y quizás no to-
das las marcas de ese origen
son compatibles”.

Para Diego Mendoza, “no es
dable pensar que China cope
todo el mercado automotor,
porque existirán segmentos en
los que participará menos”. En
ese sentido, explicó que la eco-
nomía asiática está abando-
nando el desarrollo de vehícu-
los de pasajeros —hatchback,
sedanes y citycars—, que en
Chile son relevantes.

Saltaron de cerca de 40% de los últimos cinco años al 48% a mayo de 2026:

Los automóviles “made in China”
ahora alcanzan casi la mitad de la

venta de vehículos nuevos en Chile
MARCO GUTIÉRREZ V.

Hoy existen 34 marcas chinas en el mercado local, 10 más que
en 2021 y más del doble que en 2011. Expertos explican las
razones del avance de estos fabricantes en el país.

INDIA
Detrás del origen chino,

los autos fabricados
en India explican 9,4%
de las ventas en Chile. 

La peruana Gloria Foods,
firma de alimentos del Grupo
Gloria y propietaria en Chile de
Soprole, anunció el cierre
definitivo de la compra del
80% de las acciones de Molfi-
no Hermanos, firma que opera
comercialmente bajo la marca
Saputo Argentina. La opera-
ción, valorizada en aproxima-
damente US$ 500 millones,
fue acordada con la canadiense
Saputo Inc. e incorpora el
control accionario.

MARCA LA PAULINA:

Gloria compra
80% de Saputo
en Argentina en
US$ 500 mills.

Las sociedades “aguas arri-
ba” de SQM finalizaron el
proceso para reducir la estruc-
tura de seis a dos sociedades
de inversión. Las firmas restan-
tes aprobaron un cambio de
nombre y de logo. Sociedad de
Inversiones Oro Blanco S.A.
pasó a denominarse Pampa
Investments S.A., y Potasios de
Chile S.A., a Potasios Inves-
tments S.A. Ambas conforman
el Grupo Pampa, mediante el
cual la familia de Julio Ponce
Lerou controla SQM. 

CAMBIAN NOMBRE Y LOGO: 

Sociedades
“aguas arriba”
de SQM con
nueva identidad

La administradora de fondos
Toesca informó que iniciará el
primer pago a los aportantes
de los fondos Sartor Capital
Efectivo y Sartor Proyección,
en liquidación por mandato de
la CMF. Tras diversas gestiones
de cobranza y acciones legales
iniciadas en 2025, se repartirá
un total de $4.543.000.000
entre ambos instrumentos
financieros. Los pagos se reali-
zarán a partir del lunes 20 de
julio de 2026 vía transferencia
electrónica o cheque.

EN LIQUIDACIÓN:

Toesca inicia
pago a
aportantes 
de Sartor

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

19/06/2026
  $6.437.867
 $20.570.976
 $20.570.976

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

     320.543
     126.654
     126.654
       31,3%

Sección:
Frecuencia:
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