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Frente al desplome
global del mercado,
mas de 200 vifias en
Chile apuestan por
experiencias turisticas
y vinos "“zero".

Por EFE
cronica@diarioetsurcl

estoranes, cafeterias y cen-
R:;s de eventos en Santiago
nincorporadoensu carta
vinos y tragos sin alcohol, junto
con (l:-g;mzar “fiestas de café”,
orientadasala generaciénZ, losna-
cidos entre 1996 y 2009 que, se di-
ce, tornan menos alcohol. Esto po-
driaobedecer a una nueva genera-
cidn de psicofdrmacos queimpide
laingesta, aunque una académica
de la Universidad de Talca apuntd
al reemplazodel vino por la cerve-
za. La tendencia es mundial.

El consumo mundial de vinoel
afo pasado alcanzdlos 20.800 mi-
llones de litros, lo que supone su
nivel mas bajo desde 1957 y refle-
ja una caida acumulada de 14%
desde 2018, segiin la Organiza-
cion Internacional de la Vinay el
Vino (OIV).

En Chile, la produccion bajé
10% en 2025, mientras que lasu-
perficie cubierta por vifias se ha
reducido un 27% desde 2019, in-
dicé a agencia EFE el Servicio
Agricolay Ganadero (SAG). A es-
tose anade que lasexponrtaciones
arrancaron 2026 con un retroce-

Desde 2018 ha caiclo 14%

Baja el consumo de vino:
jovenes prefieren la cerveza

El enoturismo ha sido una estmtegfa para contrarrestor lo caidha en Ias ventas.

so del 9,4% en volumen.

Ante este escenario, afectado
también por los aranceles a las
importaciones impuestos por el
presidente estadounidense, Do-
nald Trump, laindustria conside-
raclave la diversificacion.

VINOS "ZERO"

Los jovenes han contribuidoal
desplome del consumo, sobre to-
doen EEUU, unodelos principa-
les destinos del vino chileno: su
consumo paso de 5% a 50% en
s6lo dos anos, segin una encues-
tadelaconsultoraestadouniden-
se Gallup, que apunta a una ma-
yor preocupacion por lasalud co-
mo la principal causa.

Los chilenos, en tanto, siguen
latendenciacon unconsumolo-
cal Cﬂue descendid al 34,6%, su
nivel mds bajo en tres décadas,
aunque para la antropéloga de
la Universidad de Talca, Giselle
Davis, el descenso continua
siendo leve.

“Losjévenes estdn reemplazan-
doel vino por la cerveza, pero no
considero que estén tomando me-

nos alcohol, sino mds bien han
cambiado el tipo de bebida y ha
bajado el consumo de vino, creo
que ha habido una especie de po-
larizacién en términos de clase
social”, explicé la docente a agen-
cia EFE

En este contexto, vifias como
Concha y Toro, el mayor produc-
tor de Latinoamérica, y Santa
Rita, una de las mds antiguas,
fundadaen 1880, lideranel mer-
cadodel vino “zero”, es decir, sin
alcohol.

“Esta demanda tiene un creci-
miento sostenido en los dltimos
afos, pero todavia la participa-
cidn de mercado es baja”, dijo el
gerente de marca en Santa Rita,
Gonzalo de Tezanos.

En paralelo, tras superar los 6
millones de turistas extranjeros
en 2025, Chile consolidé su
atractivo y el enoturismo gané
una ventana paraseguir crecien-
do tras el aumento en el nime-
1o de vifias abiertas al piblico,
que pasé de 94 a 219 en ladltima
década.

Brasilefios y argentinos lide-
ran las visitas, mientras que Eu-
ropa y EE.UU. estdn cada vez
mads presentes, senalé Concha y
Toro.

La endloga y tercera genera-
cién de la familia ligada a la vifa,
Isabel Mitarakis, dijo que “el con-
sumidor viene esperando una vi-
sita tradicional y encuentra una
experiencia de alto estandar, que
fusiona geografia, tecnologiay al-
ta gastronomia”.



