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El Mercado genera consenso:
es una “pieza fundamental”
que debe regresar

Para dirigentes gremiales, representantes de la institucionalidad piiblica y académicos de la
Region, el historico centro de abasto de Temuco en proceso de recuperacion no solo es un hito
patrimonial que debe ser reintegrado al centro de la ciudad, sino un polo de atraccion turistica,
un lugar de encuentro social y un dinamizador econémico que es vital para el desarrollo local.

Eduardo Henriquez Ormefio

eduardohenriquez@australtemuco.d
E urbano como el Merca-
do Municipal parala ciu-
dad de Temuco y la Region de
La Araucania solo genera con-
senso en el mundo académico,

gremial e institucional.

Paradistintos voceros de la
comunidad regional, este hito
arquitecténico, patrimonial,
social y econémico destruido
porun incendio de proporcio-
nes dantescas en 2016 y que,
diez afios mas tarde, continiia
un camino dificultoso hacia su
reposicion, siosi debe volver al
centro de la ciudad para reto-
mar su historia y devolverle ala
capital regional ese polo de

atraccion de visitantes que
siempre fue.

| valor de un elemento

PIEZA FUNDAMENTAL
Para el arquitecto, doctor en
sostenibilidad y vicerrector re-
gional dela Universidad Mayor,
Gonzalo Verdugo, el Mercado
Municipal de Temuco es una
pieza urbana “fundamental”
para el centro historico de la
ciudad, por su reconocido va-
lor patrimonial tangible e in-
tangible, y por su posicién es-
tratégica en el corazén comer-
cial del total de manzanas que
constituyen el casco antiguo.

“La funcion urbana del
Mercado es clave para el desa-
rrollo comercial de una gran
macro area, permitiendo am-
plificar la oferta comercial, cul-
tural y gastronémica, como
también diversificar la tipolo-
gia de clientes y visitantes, im-
pactando positivamente a la
seguridad social ante el au-
mento de la banda horaria de
actividades y flujos asociados a
sugranactividad, lo cual redu-
ce patologias urbanas actual-
mente existentes como ‘la ciu-
dad abandonada’™.

Verdugo opina que los ele-
mentos arquitectonicos que
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quedaron en pie, después del
gran siniestro, representan un
simbolo invaluable de identi-
dad ciudadana, todas piezas
que son incorporadas y reco-
nocidas por el nuevo proyecto
de reposicion que se estd cons-
truyendo. “Unode los elemen-
tos mas interesantes que se
prevé generara el nuevo mer-
cado - acota - es que rdpida-
mente se transformard en una
mezclavirtuosade patrimonio
nuevo y antiguo™.

DINAMIZA EL SECTOR
Desde la institucionalidad pu-
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blica, el doctoren Gestion de la
Cultura y el Patrimonio y direc-
tor regional del Servicio Nacio-
nal del Patrimonio Cultural,
Roberto Concha Mathiesen,
siente que el Mercado de Te-
muco tiene varias capas de va-
lor patrimonial. Asegura quelo
mis visible es lo constructivo:
suarquitectura. Luego esta su
uso tanrelevante como espa-
cio vivo donde se puede consu-
mir una enorme gama de pro-
ductos con identidad regional.
También, acota, es un espacio
con historia, considerando que
estd asociado al origen mismo

FOTOS: CEDIDAS.

ROBERTO CONCHA.

delaciudad como mercadode
abastos, y donde ha concurri-
do una diversidad de persona-
jes y hechos historicos. Y, por
tltimo, cabe mencionar tam-
bién la dimensién arqueologi-
ca, con algunos hallazgos que
emergieron en las obras de re-
construccion,

“Al estar en el centro de la
ciudad todo este valor patri-
monial se traduce en un atrac-
tivo para el paisaje urbano que
dinamiza el sector. Creo que el
rol relevante que cumple este
tipo de espacios es el encuen-
tro social (...), lo cual favorece

“Su ausencia sume a
Temuco en un estado
melancolico y de afioranza
que espera el renovado
renacer de un destino
clasico, que no solo sera
visitado por su contenido
tradicional, sino también
por la calidad
arquitectonica de su
contenedor” (Daniel
Schmidt).

a la cohesién social en una re-
gion que sufre fuertes tensio-
nesidentitarias”.

POLO DE ATRACCION

A juicio del presidente dela Ca-
mara Chilena de la Construc-
cion Region de La Araucania,
Lorenzo Dubois, el Mercado
Municipal es mucho mds que
una infraestructuracomercial.
“Es un componente urbano es-
tratégico - dice - para el funcio-
namiento y la identidad del
centro de la ciudad. Desde el
punto de vista técnico, este ti-
po de equipamientos acttian
como polos de atraccion que
dinamizan la actividad econé-
mica, fortalecen el comercio
local y contribuyen a la seguri-
dady vitalidad del espacio pii-

blico”.

Dubois cree que la recons-
truccion del edificio tiene el
potencial de convertirse en un
proyecto detonante para la re-
cuperacion del centro, no solo
por la inversion y el empleo
que genera en su etapa de
construccion, sino también
por el impacto sostenidoen tu-
rismo, servicios y actividad
economica. “Reactivar el mer-
cado es, en la practica, reacti-
var el corazon de Temuco”, re-
salta.

IDENTITARIO
La academia no estd ausente
respecto del presente y futuro
del Mercado Municipal. Asilo
expresa el decano de la Facul-
tad de Arquitectura, Construc-
cién y Medioambiente de la
Universidad Auténoma de Chi-
le, Daniel Schmidt.
“ElMercado tiene un cardc-
ter simbolico eidentitario para
la ciudad. Antes del siniestro
constituia una parada obliga-
da, un lugar de encuentro en-
tre lo urbano y lo rural, un lu-
gar donde se vivia y que servia
de vitrina para las tradiciones
culturales. Como pieza urbana
constituia un activador de su
entorno, un lugar que hacia
permeable el interior de la
manzanay atraia transetintes
de miltiples origenes. Su au-
sencia sume a Temuco en un
estado melancélico y de afio-
ranza que espera el renovado
renacer de un destino dasico,
que nosolosera visitado por su
contenido tradicional, sino
también por la calidad arqui-
tectonica de su contenedor”.

ATRACTIVO TURISTICO

Para el presidente de la Cama-
ra Regional de Comercio, Ser-
vicios y Turismo, Gustavo Va-
lenzuela, el Mercado Munici-
palno essélo importante para
Temuco, sino para toda la Re-
gion.

“Desde el punto devista tu-
ristico, sin duda, es un atracti-
vomuy significativo paramiles
de personasque nos visitan en
verano e invierno. Hay que re-
cordar que La Araucania es un
destino relevante para los tu-
ristas que llegan a nuestro pais
y también para el turismo na-
cional. Sélo en el afio 2025 lle-
garon mas de 6 millones de tu-
ristas a Chile y un gran porcen-
taje de estos vinieron aesta Re-
gion. Por lo tanto, sinduda, to-
dos estos atractivos que uno
pueda recuperar para reinte-
grarlos al recorrido turistico
aportan muchisimo. Los mer-
cados locales suelen ser los
principales atractivos de gran-
des ciudades del mundo. Asi
que recuperar el nuestroresul-
ta esencial”. 3



