El Lider

Fecha: 29/03/2026 Audiencia:
Vpe: $219.143  Tirada:
Vpe péag: $685.500  Difusion:
Vpe portada: $685.500  Ocupacion:

15.600 Seccion: CONTRAPORTADA
5.200 Frecuencia: OTRAS
5.200

31,97%

G ENTREVISTA. IVO SANDOVAL, director de ProChile en Region de Valparaiso:

“Lase

xportaciones no tradicionales de

Valparaiso superaron los US$3000 millones”

gién de Valparaiso han

mostrado un crecimiento
importante en 2025. ;Cudles son
las principales cifrasy qué facto-
resexplican este desempefio?
-Tenemos buenas noticias res-
pecto a 2025, Laregion de Val-
paraiso tiene una fuerte voca-
cién exportadora, con infraes-
tructura logistica relevante y
una diversidad productiva. Las
cifras muestran un crecimien-
to cercano al 40% respecto de
2024 en exportaciones no co-
bre y no litio, superando los
US$3.138 millones. Es un hito
histérico, ya que la regién nun-
ca habiasuperado labarrerade

I asexportaciones delare-

los U$$3.000 millones en ex-
portaciones no tradicionales.
Este monto fue exportado por
masde 800 empresas amas de
130 mercados, lo que demues-
tralaresiliencia de la matriz ex-
portadora regional.

2Qué sectores productivos estan
liderando las exportaciones y
cud d yor creci-
miento?

-El sector agricolasigue siendo
el mas relevante, especialmen-
te conla fruta fresca. Sin em-
bargo, uno de los sectores con
mayor crecimiento ha sido el
de los servicios, con un alza
cercana al18%. Se trata de ser-

vicios con base cientifico-tec-
nol6gica, innovacion y alto va-
lor agregado, que estdn pene-
trando en mercados interna-
cionales.

-Se habla de cientos de empre-
sas exportando a més de 100
mercados. ;Qué significa esto
paraladiversificacién producti-
varegional?

-Es muy importante, porque
demuestra que no solo las
grandes empresas exportan,
sino también pequenas y me-
dianas. La tarea es que man-
tengan exportaciones perma-
nentes y no intermitentes.
Ademas, se busca que nuevas

companias se sumen al proce-
so exportador, apoyindolas
desde etapas tempranas para
que desarrollen su potencial y
concreten sus primeras expor-
taciones,

-En términos de destinos, ;qué
mercados muestran mayor inte-
rés y cudles son oportunidades
emergentes?

-EE.UU. sigue siendo el princi-
pal mercado, seguido por Chi-
nay Japon. También destacan
paises como Meéxico, Argenti-
na, Perti y Brasil. Entre los
mercados emergentes apare-
cen Marruecos e India, donde
se han desarrollado acciones

de promocién con buenos re-
sultados. El comercio interna-
cional es dinamico y estas
oportunidades permiten diver-
sificar los destinos de la oferta

regional.

- éCudlessonlos principales desa-
fios y oportunidades para fortale-
cer las exportaciones regionales?
-Seguir diversificando la ma-
triz exportadora y ampliar la
cobertura territorial del apoyo

aempresas en distintas pro-
vincias, También es clave for-
talecer el trabajo con pymes y
continuar impulsando la in-
ternacionalizacion mediante
instrumentos de financia-
miento y alianzas regionales.
El objetivo es aumentar la pre-
sencia de productos y servi-
cios de la region de Valparaiso
en el comercio internacional y
consolidar el crecimiento ex-
portador.|m

EXTRACTOS DE ENTREVISTAS REALIZADAS EN PUERTOS Y LOGISTICA, PROGRAMA QUE SE EMITE CADA LUNES A LAS 11 AM POR DIGITAL FM, EN EL 94.9 DEL DIAL.




