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Envios sumaron US$ 488
millones en el inicio de 2026

REGION. En el balance de los primeros meses del afio destacan las exportaciones
de servicios, que mostraron un incremento de un 46 por ciento.

Claudio Ramirez
cramirezr@mercuriovalpo.cl

no de los sectores que

u mostré un buen rendi-

miento el 2025en la Re-

gion de Valparaiso fue el co-

mercio exterior con exporta-

ciones, no mineras, que mar-

caron récord superando los
US$3.000 millones.

En el inicio de este afio, la
tendencia se ha mantenido
pues durante enero y febrero
los envios alcanzaron los US$
488 millones con una oferta ex-
portadora que supero los 432
bienes y servicios.

Entre los principales pro-
ductos exportadosdestacaron
las cerezas frescas con un mon-
to de US$ 108 millones. Mas
atrasse ubicaron las paltas fres-
cas (US$ 68 millones) y las uvas
frescas (US$ 52millones), refle-
jando el fuerte posicionamien-
to internacional de la oferta
agroalimentaria regional.

“E12025 fue un afio histori-
co para las exportaciones re-
gionales, superando por pri-
mera vezlos 3 mil millones de
dolares en exportaciones no
cobre no litio, un crecimiento
cercano al 40 % respecto al
2024. Para este afo, el escena-
rio plantea desafios relevantes,
considerandolaalta base com-
parativay un contexto interna-
cional dinamico”, comenté el
director regional de ProChile,

-

418

empresas de la region
enviaron sus productos al
exterior durante los prime-
ros meses del aio.

Ivo Sandoval, al realizar un ba-
lance deloque hansidolos dos
primeros meses para los envios
delaregion no mineros.

En cuanto a mercados de
destino, el principal socio co-
mercial en este periodo fue
China con transacciones por
un total de US$ 153 millones.
Completaron el podio Estados
Unidos (US$ 84 millones) y Ja-
pon (USS 30 millones).

DIVERSIFICACION

Otro aspecto que se destaco
apunta a la diversificacion de
productores, algo clave para la
politica que apunta a elevar el
nimero de empresas que ten-
gan la posibilidad de participar
en el comercio exterior.

Es asi que en estos dos pri-
meros meses del afo fueron
més de 400 las que enviaron
sus productos al exterior. “Se
llegé aun total de 418 empresas
en este periodo que exporta-
ronsus productos a mas de 90
mercados de destino”, precisé
Sandoval, remarcando que la
oferta exportadora de la Re-
gion de Valparaiso fue destaca-
da, superando los 432 bienes y
servicios.

Uno de los ambitos mas

LAS EXPORTACIONES REGIONALES ENFRENTAN E
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46 %
seincrementaron las
exportaciones del sector
servicios de la zona en el
inicio de 2026.

destacados en el periodo fue el
alzaque experimento el sector
servicios en laregion, con tran-
sacciones que han mantenido
el buen pie en los liltimos afios.
Es asi que durante 2025 estos
envios sumaron US$ 76 millo-
nes (18,7 % de alza) principal-
mente a mercados como Suiza
(US$ 17 millones), Argentina
(US$ 14 millones) y Estados
Unidos (US$ 9 millones).

ALTAS Y BAJAS

En el arranque de 2026 los re-
sultados mantienen una pro-
yecci6n en alza con un com-
portamiento dindmico. En esa
linea, las exportaciones de ser-
viciosen enero y febreroalcan-
zaron los US$ 18 millones, re-
gistrando un aumento de 46 %
respecto al mismo periodo de
2025, consolidando el avance
de la diversificacion exporta-
dora local.

“Es uno de los sectores a
destacar en estos primeros me-
ses del 2026 junto al buen de-
sempeno del sector agroali-
mentario que contintia siendo
uno delos pilares de la canasta
exportadora regional. El dina-
mismo del sector servicios, cu-
yas exportaciones alcanzaron

STE ANO UN COMPLEJO ESCENAﬁIO INTERNACIONAL.

MIGUEL CAMPOS

los 18 millones de délares es
muy bueno”, dijo el director
regional. “Este desempeiio re-
fleja el creciente posiciona-
miento de la regién en dreas
como servicios tecnologicos,
industrias creativas y servicios
especializados, sectores que
contribuyena fortalecer la di-
versificacion de la matriz ex-
portadora regional”, dijo.

En el otro lado de la mone-
dase cuentan productos como
el vino. “El afio 2025 fue desa-
fiante para el sector vitivinico-
la a nivel mundial, marcado
por una desaceleracion en el
consumo global y cambios en
los habitos del mismo, lo que
también impactoé en la region,
donde las exportaciones de vi-
noregistraron una caida cerca-
naal 15 % respecto a 2024”.

Agrego que para este afio
se estd reforzando la estrategia
de promocion internacional de
las vifias regionales mediante
visitas de compradores, parti-
cipacion en ferias internacio-
nales y ruedas de negocio.

Sobre las proyecciones in-
dico que el escenario plantea
desafios relevantes, conside-
rando la alta base comparativa
y el escenario externo. “Pro-
yectamos un ano de mayor es-
tabilizacion, donde sera clave
seguir impulsando la diversifi-
cacion de mercados, produc-
tosy servicios, y fortaleciendo
asi la competitividad y resilien-
cia del sector exportador re-
gional”. 3



